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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to discuss how creative hub can support the 

creative economy through the creative services they have. With the increase of 

creative economics in Indonesia during the recent years, the government had 

begun providing several strategies to support this economic growth. One of the 

strategies is to create several creative hubs in Indonesia.  

 

Through creative hub, creative discussions will be formed to improve the 

economy. Creative services provided by each creative hub could help boost 

growth in the field of creative economy. This creative service can create an event 

which leads the creative hub alives. The methodology that will be used in this 

research is qualitative research with netnographic methods. By applying the 

netnographic method, data collections and interviews will be conducted online by 

the internet. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengeksplorasi bagaimana creative hub 

bisa mendukung ekonomi kreatif melalui layanan kreatif yang dimiliki. Dengan 

adanya pertumbuhan ekonomi kreatif yang meningkat di Indonesia dalam 

beberapa tahun terakhir, pemerintah mulai mengatur beberapa strategi guna 

semakin mendukung pertumbuhan ekonomi ini. Salah satu yang dilakukan 

adalah dengan membangun beberapa creative hub di Indonesia.  

 

Dengan adanya creative hub, terbentuklah diskusi-diskusi kreatif yang dinilai 

dapat meningkatkan perekonomian. Layanan kreatif yang terdapat dalam setiap 

creative hub dinilai bisa menjadi pendorong dalam ekonomi kreatif. Layanan 

kreatif tersebut dapat menghadirkan sebuah event yang bisa menghidupkan 

sebuah creative hub. Metodologi yang akan digunakan pada penelitian ini adalah 

metodologi kualitatif dengan metode netnography. Dengan menerapkan metode 

netnography, maka pengumpulan data serta interview akan dilakukan secara 

online melalui internet.  

 

Kata kunci: creative hub, ekonomi kreatif, layanan kreatif, netnography. 

   

     

      

     

    

   

 
  
  

 

 

 


