ABSTRAKSI

K-Pop sebagai bagian dari Korean Wave semakin dikenal di seluruh bagian dunia.
Dengan jumlah penggemar K-Pop yang meningkat di Indonesia, juga melihat tren
baru-baru dari boyband K-pop. Keterlibatan pria Indonesia dalam menyukai boyband
K-pop membuat topik ini menarik untuk dibahas. Untuk mengetahui tindakan
konsumsi dari pria Indonesia, peneliti menggunakan teori maskulinitas untuk
mengetahui karakter pria Indonesia dengan tujuan untuk mengeksplorasi bagaimana
penggemar pria Indonesia yang mengkonsumsi produk dan layanan yang disediakan
oleh BTS dan mengeksplorasi praktik konsumsi pria Indonesia terhadap grup musik
BTS. Di sini consumption practice digunakan untuk menggambarkan tindakan
konsumen untuk melihat ekspresi dari konsumen yang mewakili berbagai cara di
mana mereka berinteraksi atau berpartisipasi dengan sebuah objek konsumsi. Tidak
lupa juga bahwa karakteristik maskulinitas di sini diperlukan untuk menunjukkan
karakter mana yang sesuai dengan informan, dan dimana hierarki maskulinitas pria ini
belum pernah dibahas sebelumnya.

Peneliti menggunakan wawancara secara in-depth, semi-structured dalam bentuk
narasi serta observasi guna mengumpulkan dan menganalisis data dari informan. Oleh
karena itu, penelitian ini akan berfokus pada penggemar pria BTS di Indonesia dan
tindakan mereka dalam melakukan konsumsi terhadap BTS dalam bentuk cerita.
Cerita ini akan menggambarkan mengenai pengalaman pribadi seseorang dalam
bentuk tertulis melalui wawancara atau percakapan dan berdasarkan metode naratif
yang didukung oleh Narratology, maka peneliti perlu menceritakan kembali informasi
secara kronologis dan menggabungkannya dengan analisis dan interpretasi data yang
dapat diandalkan. Hasil penelitian ini akan dapat menjadi rekomendasi bagi label
musik BTS (BIG HIT Entertainment) untuk menghasilkan ide-ide untuk memperkuat
citra BTS dengan mendapatkan sumber permasalahan konsumsi sehingga bisa
merubah menjadi cerita positif dari konsumen, juga mendapatkan karakteristik
segmen pria untuk mengembangkan teknik pemasaran yang baru.
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ABSTRACTION

K-Pop as a part of the Korean Wave is getting more known worldwide. Through the
author's observation which males are more involved in the consumption of K-Pop boy
bands and a high amount of K-Pop fans in Indonesia, this leads to an interesting topic
to be discussed. In order to know the action of consumption in Indonesian males,
authors use consumption practice and masculinity to connect the consumption within
characteristics. With the objective to explore the characteristics of Indonesian males
who consume products and services provided by BTS and explore the consumption
practices of Indonesian males towards the BTS music group. Here the consumption
practice is used to describe consumers’ actions which also develop their analytical
expression that represents the variety of ways in which consumers interact or
participate with consumption objects. In discussing the character of informants,
authors use the hierarchy of masculinity which has never been discussed before. Here,
The characteristics of masculinity used to show which character does the informant
embedded and how it influences how the male fans consume.

Authors use the semi-structured in-depth interviews in the narrative study along with
observation to collect the data from the informants. Hence, this research will be
focusing on the BTS male fans in Indonesia and their action in doing consumption
toward BTS in the form of storytelling. Here, authors restory individuals' personal
experience in the form of text which data collected through interviews or
conversation; the restory of the story as the part of data analysis will be based on the
narrative elements supported with Narratology. Then, authors combine it with an
interpretation. The result of this research will recommend BTS music label (BIG HIT
Entertainment) to generate the ideas of enhancing the brand of BTS by getting a
positive story from the consumers and get the male segment characteristics to
develop new marketing techniques.
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