EXECUTIVE SUMMARY

Infusify is a company specializes in infused water product, in which engages in
the fast moving food and beverages industry. Infused water itself is a healthy
beverage filled with fresh slices of fruit and vegetables, which is beneficial for the sake
of better way of living. Infusify offers its product line in the form of nutritious-based
lifestyle beverage that emphasizes natural elements in its manufacturing process. As
a growing company, we dedicate ourselves for healthier daily living among
Indonesians at large.

Infusify put forward three important values to consumers, which are fun,
practical, and natural as outlined in the product. In the course of operational activity,
Infusify implements infusion and osmotic techniques as the basic concept of the
product. Based on its advantaged process compared with its competitors, our line of
products certainly have major distinctive advantages in terms the usage of raw
materials and the processing method which cannot be duplicated by others. By the
product offered to its consumers, there are two ingredients used as the bases, namely
oxygenate water and kunai grass. The uses of these special bases are proven to create
richness in the flavor. It is also combined with five unique combinations, such as
apple-lemon, apple-strawberry, apple-kyuri (Japanese cucumber), apple-mango, and
apple-star fruit. The use of apple is specifically designed to enrich the detoxification
function of our infused water.

The primary target of this brand is divided into two particular categories,

firstly, the 18 to 25 years old market and secondly, the 26 to 35 years old market. The
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share of consumers aged 18-25 years is a community with a modern and dynamic
lifestyle in the area around West Jakarta, Central Jakarta and Tangerang. While the
market targeting the 26-35 year age group is seeking for more regular purchasing
frequency in the greater Jakarta area. Both markets have common similarities
regarding consciousness toward healthier lifestyle. In the interest for greater
exposure in both markets, thus Infusify opted to launch its first outlet in Supermal
Karawaci since April 2015. It was chosen for its strategic position between the main
districts of Lippo Village, surrounded by Menara Matahari office building, CIMB Niaga
tower, and Pelita Harapan University in accordance to the brand’s specifically target
market.

In the beginning of the venture, the owner deposited the initial capital of Rp
31,650,000 (equivalent to USS 2,400 in July 2015) in cash and equipment. By
performing business feasibility projections for the upcoming year, it is estimated that
Infusify will obtain a return of investment by 82 percent in twelve months. Regarding
to facts attached in the following and by seeing positive market response, it can be

concluded that Infusify is feasible to run in the market.
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RINGKASAN EKSEKUTIF

Infusify merupakan perusahaan yang bergerak dalam industri makanan dan
minuman dengan spesialisasi produk infused water. Pada dasarnya, infused water
adalah air yang diberikan irisan buah dan sayuran segar dengan manfaat yang
menyehatkan bagi tubuh. Infusify menawarkan infused water dalam bentuk
minuman olahan berbasis gaya hidup yang mengedepankan unsur alamiah. Infusify
mempunyai visi untuk mendedikasikan diri sebagai perusahaan yang mengubah gaya
hidup konsumsi masyarakat Indonesia ke arah yang lebih sehat.

Infusify mengedepankan tiga nilai penting kepada para konsumen, yakni
kegembiraan (fun), kepraktisan (practical), dan penggunaan bahan-bahan alami
(natural) yang dituangkan dalam produknya. Dalam proses operasionalnya, Infusify
mengimplementasikan teknik infusi dan osmosis sebagai konsep dasar produk.
Berdasarkan pemaparan di atas, produk Infusify memiliki keunggulan baik dari segi
penggunaan bahan baku dan cara pemrosesan. Berdasarkan produk yang ditawarkan,
terdapat dua basis yang digunakan Infusify yaitu air oksigen dan alang-alang yang
digabungkan dengan lima kombinasi buah yaitu apel-lemon, apel-stroberi, apel-
timun, apel-mangga, dan apel-belimbing. Penggunaan apel secara spesifik didesin
untuk meningkatkan fungsi detoksifikasi pada produk infused water yang ditawarkan
kepada konsumen.

Identifikasi sasaran pasar Infusify terbagi atas dua kategori yakni pasaran
umur 18-25 tahun dan 26-35 tahun. Pangsa konsumen berumur 18-25 tahun

merupakan masyarakat dengan gaya hidup modern dan dinamis di daerah sekitar
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Jakarta Barat, Jakarta Pusat, dan Tangerang. Sedangkan pasaran umur 26-35 tahun
lebih menyasar mayoritas penjualan di kantor dengan frekuensi pembelian yang lebih
rutin di daerah Jakarta Pusat, Jakarta Barat, dan Jakarta Selatan. Keduanya memiliki
kesamaan dasar yaitu mereka yang memiliki kebiasaan untuk mengkonsumsi
minuman olahan dan memiliki kesadaran lebih terhadap kesehatan. Untuk
menyesuaikan kedua pangsa pasar tersebut, Infusify telah membuka sebuah gerai
penjualan di Supermal Karawaci. Lokasi ini dipilih karena terletak di antara pusat
perkantoran Menara Matahari, Gedung CIMB Niaga, dan Universitas Pelita Harapan
sehingga merupakan posisi yang sangat strategis dan sesuai dengan sasaran pasar
perusahaan.

Untuk memulai usaha ini, pemilik menyetorkan modal awal sebesar Rp
31.650.000 dalam bentuk kas dan peralatan. Dengan melakukan proyeksi kelayakan
bisnis selama satu tahun kedepan, diperkirakan Infusify dapat memperoleh
pengembalian investasi (ROI) sebesar 82 persen di bulan ke dua belas. Berdasarkan
fakta-fakta yang terlampir serta melihat respon pasar yang positif, dapat dinilai

bahwa proyek bisnis Infusify layak untuk dijalankan.
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