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RINGKASAN	
  EKSEKUTIF	
  	
  

Project	
   Improvement	
   dilakukan	
   agar	
   dapat	
   mengidentifikasi	
   masalah,	
  

menemukan	
   akar	
   permasalahan,	
   menganalisa	
   permasalahan,	
   hingga	
   memberikan	
  

alternatif	
   solusi	
   kepada	
   suatu	
   perusahaan.	
   Adapun	
   perusahaan	
   yang	
   penulis	
   teliti	
  

adalah	
   Tauzia	
   Hotel	
   Management.	
   Tauzia	
   Hotel	
   Management	
   adalah	
   sebuah	
  

perusahaan	
   induk	
   dari	
   hotel	
   ternama	
   di	
   Indonesia	
   seperti	
   Preference,	
   Harris	
   hotel	
  

dan	
  lainnya.	
  Pop!	
  hotel	
  merupakan	
  salah	
  satu	
  merek	
  yang	
  dimiliki	
  oleh	
  Tauzia	
  Hotel	
  

Management	
  dan	
  digunakan	
  oleh	
  penulis	
  sebagai	
  topik	
  dalam	
  skripsi	
  ini.	
  

Selama	
   periode	
  magang	
   berlangsung	
   di	
   Tauzia	
   Hotel	
  Management,	
   penulis	
  

menemukan	
   permasalahan	
   yaitu	
   minimnya	
   ketertarikan	
   masyarakat	
   terhadap	
  

advertising	
  yang	
  selama	
   ini	
  dijalankan	
  oleh	
  Pop!	
  Hotel.	
  Setelah	
  menganalisa	
  secara	
  

lebih	
  dalam	
  lagi,	
  ditemukan	
  bahwa	
  akar	
  permasalahannya	
  adalah	
  konten	
  iklan	
  yang	
  

tidak	
  menarik	
  pada	
  advertising	
  yang	
  selama	
  ini	
  telah	
  dijalankan.	
  	
  

Berdasarkan	
   teori	
   yang	
   digunakan,	
   penulis	
   memberikan	
   alternatif	
   solusi	
  

kepada	
  perusahaan	
  berupa	
  gambaran	
  advertising	
  baru	
  yang	
  dikemas	
  dengan	
  konten	
  

yang	
   jelas	
   serta	
   lebih	
   dapat	
   menonjolkan	
   value	
   dari	
   Pop!	
   Hotel	
   sehingga	
   dapat	
  

menarik	
  perhatian	
  masyarakat.	
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EXECUTIVE	
  SUMMARY	
  

	
   Project	
  Improvement	
  is	
  conducted	
  due	
  to	
  identify	
  problems,	
  find	
  the	
  root	
  of	
  

the	
  problem,	
  analyze	
  problems,	
  to	
  provide	
  an	
  alternative	
  solution	
  to	
  a	
  company.	
  The	
  

company	
   that	
   authors	
   researched	
   was	
   Tauzia	
   Hotel	
   Management.	
   Tauzia	
   Hotel	
  

Management	
   is	
   a	
   holding	
   company	
   of	
   the	
   leading	
   hotels	
   in	
   Indonesia	
   such	
  

Preference,	
  Harris	
  hotel	
  and	
  many	
  others.	
  Pop!	
  Hotel	
  is	
  one	
  of	
  the	
  brands	
  owned	
  by	
  

Taizia	
  Hotel	
  Management	
  and	
  is	
  used	
  by	
  the	
  authors	
  as	
  a	
  topic	
  in	
  this	
  thesis.	
  

During	
  internship	
  takes	
  place	
  in	
  Tauzia	
  Hotel	
  Management,	
  the	
  authors	
  found	
  

the	
  problems	
  that	
  the	
   lack	
  of	
  community	
   interest	
  on	
  advertising	
  during	
  this	
  run	
  by	
  

Pop!	
  Hotel.	
  After	
  analyzing	
  more	
  deeply,	
   it	
  was	
  found	
  that	
  the	
  root	
  cause	
  is	
  the	
  ad	
  

content	
  that	
  is	
  not	
  attractive	
  to	
  the	
  advertising	
  that	
  had	
  been	
  executed.	
  

Based	
   on	
   the	
   theory	
   used,	
   the	
   authors	
   provide	
   alternative	
   solutions	
   to	
  

companies	
   in	
   the	
   form	
  of	
  new	
  advertising	
  picture	
  packed	
  with	
  content	
   that's	
   clear	
  

and	
  more	
  can	
  highlight	
  the	
  value	
  of	
  Pop	
  Hotel	
  in	
  order	
  to	
  attract	
  public	
  attention.	
  


