
RINGKASAN EKSEKUTIF

ARTÍ Tea Bar adalah konsep tea bar premium yang dirancang untuk

menawarkan pengalaman minum teh yang unik melalui produk berkualitas tinggi.

Dokumen ini menguraikan rencana komprehensif untuk mendirikan dan

mengoperasikan ARTÍ Tea Bar, termasuk analisis pasar, strategi bisnis, operasional,

pemasaran, dan proyeksi keuangan. Pasar teh di Indonesia menunjukkan tren

pertumbuhan yang menjanjikan, didorong oleh meningkatnya kesadaran kesehatan

dan preferensi terhadap minuman premium.

Strategi ARTÍ Tea Bar berpusat pada tiga pilar inti: keunggulan produk,

pengalaman pelanggan, dan diferensiasi merek. Tea bar ini akan menawarkan pilihan

teh berkualitas tinggi yang dikurasi dengan baik, campuran teh inovatif, dan camilan

yang mengandung teh. Suasana akan dirancang untuk meningkatkan pengalaman

minum teh, dengan menekankan kenyamanan dan relaksasi. Rencana operasional

mencakup sumber teh premium dari pemasok terkemuka, menetapkan prosedur

operasi standar (SOP) untuk kontrol kualitas, dan menerapkan sistem manajemen

inventaris yang kuat. Program pelatihan staf akan berfokus pada pengetahuan

tentang teh, layanan pelanggan, dan efisiensi operasional untuk memastikan

penyampaian produk dan layanan berkualitas tinggi yang konsisten.

Strategi pemasaran akan memanfaatkan saluran digital dan tradisional untuk

membangun kesadaran merek dan menarik pelanggan. Taktik kunci termasuk

pemasaran media sosial, kolaborasi dengan influencer, dan program loyalitas.

Rencana pemasaran juga mencakup inisiatif keterlibatan komunitas dan acara untuk

membina basis pelanggan yang setia. Rencana keuangan memproyeksikan

pertumbuhan pendapatan dan profitabilitas yang stabil selama lima tahun pertama

operasional. Metode keuangan utama mencakup investasi awal, biaya operasional,

aliran pendapatan, dan analisis titik impas.

Proyeksi ini didasarkan pada estimasi konservatif untuk memastikan

keberlanjutan dan skalabilitas keuangan. Hingga saat ini, posisi perusahaan telah

menyentuh net profit margin di angka 11.48% dengan return on investment 9.51%.

ARTÍ Tea Bar berada dalam posisi yang baik untuk memanfaatkan pasar teh yang

berkembang di Indonesia. Dengan fokus yang kuat pada kualitas produk, pengalaman

pelanggan, dan pemasaran strategis, bisnis ini siap untuk sukses. Rencana bisnis yang

komprehensif menyediakan peta jalan yang jelas untuk mencapai keunggulan

operasional dan pertumbuhan keuangan, menjadikan ARTÍ Tea Bar sebagai usaha

yang menjanjikan dalam segmen teh premium.
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EXECUTIVE SUMMARY

ARTÍ Tea Bar is a premium tea bar concept designed to offer a unique tea

drinking experience through high-quality products. This document outlines a

comprehensive plan for establishing and operating ARTÍ Tea Bar, including market

analysis, business strategy, operations, marketing, and financial projections. The

Indonesian tea market is exhibiting promising growth trends, driven by increasing

health consciousness and a preference for premium beverages. ARTÍ Tea Bar targets

urban professionals, millennials, and tea enthusiasts, with a focus on strategic

locations with high foot traffic and visibility.

ARTÍ Tea Bar's strategy centers on three core pillars: product excellence,

customer experience, and brand differentiation.The tea bar will offer a curated

selection of high-quality teas, innovative tea blends, and tea-infused treats. The

ambiance will be designed to enhance the tea drinking experience, emphasizing

comfort and relaxation. The operational plan encompasses sourcing premium teas

from reputable suppliers, establishing standard operating procedures (SOPs) for

quality control, and implementing a robust inventory management system. Staff

training programs will focus on tea knowledge, customer service, and operational

efficiency to ensure consistent delivery of high-quality products and services. The

marketing strategy will leverage digital and traditional channels to build brand

awareness and attract customers. Key tactics include social media marketing,

influencer collaborations, and a loyalty program. The marketing plan also includes

community engagement initiatives and events to foster a loyal customer base.

The financial plan projects steady revenue growth and profitability over the

first five years of operation. Key financial metrics include initial investment, operating

expenses, revenue streams, and break-even analysis. These projections are based on

conservative estimates to ensure financial sustainability and scalability. The

company's current financial performance reflects a net profit margin of 11.48% and a

return on investment of 9.51%. ARTÍ Tea Bar is well-positioned to capitalize on the

growing tea market in Indonesia. With a strong focus on product quality, customer

experience, and strategic marketing, the business is poised for success. The

comprehensive business plan provides a clear roadmap to achieving operational

excellence and financial growth, making ARTÍ Tea Bar a promising venture in the

premium tea segment.
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